‘Campede]h «La creaﬂwta non 51 delocahzza» :

Il «made in ItaIy» mteso nel .

| senso pilampio, pud esserela
strada vincente per le imprese

-del settore tessﬂe—calza.tunero :

forzarzi. Sono gid numeroscle

aziende venete che anche nel
2010 puntaﬂo' su questo ope-~ -
-1el 1980, «come accoppiatura

‘rando in regime di certificazio-

ne qualitd, e rispetto dellar-

-biente, tutelando in tutt | mo-
dipossibiliilloro prodetto, ap-
puntoilmade in Italy,

- Un percorsoche percorre an--
che la veronese Vagotex Win-

dtex Spa, specializzata nella

_produzione di tessuti’ spemahi .
che ha chiuso il 2009 con‘iin:
- givo d’affari intorno ai 13,5 mi-.

‘lioni di-euro, in sostanziale te-
nuta- quindi rlspet‘bo ai 13,68

del 2008, in cui aveva segnato
una calo di cirea 1l 4% rispeito

allannoprecedente; -7 . -
" Y giro d’affari, realizzato con
“una settantina di dipendenti,

di cui jl 20%. derivante- dal-

exportsoprattutto nellaP-m—' '
sola iberica e in Scandinavia:
Unapetceirtuale che l’azlenda- :
di- Colognola: ai Colli; coine::
. spiega il direttorecoimmercia: ™
“le DamelaCampedeIh winten-

deincrementare nel 20105 "
La Vagotex Windtex & nata

per - il seftore calzaturiero
quando questo era un mierca-
to fortemente trainante per

 Teconomiaitaliana» dice Cam: -

pedelli; «Erano ghi -ani rug-

genti dellascarpadel belpaese:
e il Made:in Italy connotava. -
un prodotio: di qualitd. con-
uno stile inimitabile, partico--

larmente ricercato ed apprez-

zato anche all’estero. Findagli -
inizi dell'attivitd. di Vagotex;
abbiamo dutigie dovuto posi-

zionare la-qualitd del nostra -

servizio, sulivellialti di merca-

* toesiamo sempre statifedelia

questa scelta di campo anche

quando, suecessivamente ab- -

blamo esteso la produzmne al

settore dell'abbigliamento tec-

nico:: sportivo, . swluppando_ S

membrane innovatives.

Per: rafforzare, la posizione
<"sul ‘mercatola; Vagotex Win-:

.- dtex; spiéga Campedelli; «ab--
‘biamo diversificato la nostra :
-produzione: ‘rivolgendoci: -
mercati quali il medicale, 1’1

."dustnale, -automotive, - filtra-

zione, edilizia, arredamento,

ece. I concetto di qualitd non .
€ solo rivolto intrinsecamente
-al prodotto ma-anche inteso
coine Scelta nei confroriti del .

rispetto. pér Iambientes Ne-

ghi uliimianni; dice Canipedel-
1L, «de]ocahzzare é stata una .

parola largamente e se all'ini-

zio era una scelta circoscritta, -
‘ora é diventato un obbligo per

sopravvivereinun mercatoat-

tento soprattutto al ‘prezzo. .

Ma. il nostro vero patrimonio:

la creativita e genialitd italia- .

nanon & delocahzzabﬂe» )
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